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LEAD GENERATION

LA COSTRUZIONE DI ©
UN RAPPORTO
CHE PERMETTE

AGLI UTENTI
PIRICEVERE MENTRE &=
RESTITUISCONO &=
Al BRAND




LIMBUTO CAPOVOLTO 8

LAMPIA SCELTA
LASCIA SPAZI0
ALLA PROFONDITA




LA FINE DEl
MILLENNIALS

IL TARGET
SICOSTRUISCE s
SUL COMPORTAMENTO & |1/ #8 |
PATO ANAGRAFICO
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LIPER
LOCALIZZAZIONE

IL MESSAGGIO
HA UNA DIREZIONE
PIGITALE E
LOCALIZZATA
SU MICRO
TARGET
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| CONTENUTI
SONO MOLTEPLICI
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"IN MANO
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| BRAND beautiful . -
PRENPONO POSIZIONE §

| VALORI
PEVONO ESSERE
VISSUTI
NON SOLO
RACCONTATI




PIV’° SCHERMI
UNA SOLA STORIA

IL CONTENUTO
PEVE ESSERE
DIFFERENZIATO
MA UNIVERSALE
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