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Il tavolo di lavoro concorda che la crescita del turissraelle attivita connesse
possa e debba passare anche attraverso I'elaborazione di sttategie che mirino
soprattutto alla qualita dell'offerta, alla valorizzaze delle risorse peculiari dei
nostri territori, cosi ricchi di tradizioni comuni ma &ecdi preziose tipicita da
preservare, € comungue in un’ottica di cooperazione bteljriazione tra operatori
istituzionali ed economici delle due sponde. Per risp@ndke richieste del mercato
turistico, portatore di esigenze sempre piu complesse, recamma maggiore
attenzione a cio che un territorio puo offrire; inolecorre un modo innovativo di
leggere e di interpretare questo mercato ai fini di ungsuafficace proposizione in
termini comunicativi e di una maggiore attrattivita.

Il tavolo di lavoro ribadisce la necessita di realizzare sistema turistico
unitario in grado di presentarsi e competere a livellerm#izionale con un'offerta di
territori, culture e servizi, forte ed articolata in gradioesaltare, in una logica di
sistema, le differenze, le tradizioni ed i diversitesti storico- ambientali, nonche di
promuovere una rete di servizi organizzati secondo critestaadard qualitativi
condivisi.

A tal fine e doveroso ed indispensabile creare un’idefuit&gtica chiara ed
univoca che deve partire dalle specificita del territare|’ambito delle quali tutte le
componenti dell'offerta e del servizio siano gestite, ese e proposte secondo
sistemi e processi di comunicazione integrata.

Occorre orientare lattivita fin dall'inizio nel senso dellaalizzazione di
Iniziative capaci di incrementare la visibilita turistidell’ Area adriatico-ionica per
creare un prodotto “spendibile” a livello mondiale, comeagieéade per altre aree di
grande attrattivita turistica (Costa Azzurra, Caraahs,).



Dal tavolo emerge I'esigenza di recuperare una idefatite di tutta I'area, cio
che viene espresso con il concettiaine adriatico-ionica che identifica la comunita
delle sponde dei due mari e che e costituita da due fatt@ve di unita: I'ambiente
marittimo specifico degli ecosistemi locali e le comunitaalpcome espressione di
identita storico-culturali.

Questo concetto e il risultato di una riscoperta diigtesia di qualita di vita
che propone l'adriatico-ionico come luogo non esclusestm per le vacanze, ma
anche per la realizzazione di un integrale rapporto catolda e la natura, in una
logica di turismo non solo legato alla stagione estiva.

| vari aspetti discussi nel tavolo del turismo possonoressesi sintetizzati:

1. E’ prioritario realizzare, come proposto nel documento finala deorsa edizione
del Forum, un organismo, gia indicato come osservatorio sahtarAdriatico e
lonico, che il tavolo propone di chiamare co@entro di Coordinamento per il
Turismo che dovra monitorare e analizzare il turismo dell’aadaatico-ionica,
sotto i vari aspetti culturale, artistico, storico, religiosportivo, nautico, con i
seguenti principali obiettivi:

- studiare le tendenze del mercato turistico

- analizzare le diverse tipologie di turisti per orientaranodulare le offerte in
funzione della domanda espressa dalle diverse fasce deuten

- effettuare la mappattura di tutte le attivita realiezaell'area da ogni paese

- proporre un percorso di iniziative comuni per promuovere la onagione
adriatico-ionica come sistema integrato.

2. Il diportismo costituisce senz’altro uno dei settori turistici cheghaeesi presta
alla integrazione tra le offerte delle due sponde. basa in rete dei porti turistici,
la definizione di strategie comuni per la promozione dellarime puo
rappresentare un valore aggiunto per tutti gli operatori del sgttbe possono
costituire, muovendosi in maniera organica i cosiddetti religstnautici”. Tale
forma di turismo va sostenuta, anche realizzando eventi\smopromozionali di
grande richiamo, in quanto puo essere considerata un’apopistaleva la qualita
del turismo stesso.

3. E’ importante superare il concetto di localismo sostitlaém con quello dfarea
vasta” per creare in un approccio globale un’immagine comune, al fine d
incrementare la competitivita del territorio, senzsatia perdere le specificita dei
singoli territori. Per conseguire tale obiettivo € rssegia un’azione di marketing
forte e coerente, incentrata sull'utilizzo di strumentcdmunicazione integrata.
Ai fini della realizzazione di qualsiasi iniziativa éoitre imprescindibile
coniugare turismo ed ambiente, in quanto un ambiente degradhioe r
notevolmente la capacita di attrazione turistica, neeatr patrimonio naturale e
culturale intatto costituisce una risorsa che da valore aggalterritorio.



4. E’ opportuno promuovere azioni costanti nel campo deliaazione sia rivolta
agli operatori economici per aumentare la qualita dei Zemwfferti e per
diffondere la cultura dell'accoglienza, sia rivolta ai giov@er sensibilizzarli
verso la creazione di nuove imprese in ambito turigiper diffondere il senso di
appartenenza ad una comunita Adriatico-lonica.

5. Per accrescere la competitivita di tutta I'area appgmeortuno promuovere la
diffusione dimarchi di qualita per tutti gli operatori della filiera turistica, anche
al fine di valorizzare 'enogastronomia, aspetto semprdegato alla promozione
turistica; in tale ambito il sistema camerale itadiapuo trasferire la propria
esperienza alle camere di commercio transfrontaperecontribuire a creare un
sistema unitario.

6. Si propone, per creare pacchetti integrati, di costrpiegtaforme turistiche
informatiche contenenti dati ed informazioni dettagliate sulle attivisalle
attrazioni e sulle offerte di ogni territorio in modo da @nige non solo ai grandi
tour operator, ma anche alle piccole agenzie di erearcorsi “su misura” per
ogni tipologia di turista.

7. Si intendestimolare e rafforzare la rete con gli altri organismi operanti per la
promozione, lo sviluppo e la cooperazione dell’area Adriatbecica (Forum delle
Citta, Uniadrion) a partire daiconoscimento del Segretariatp promosso dalla
Regione Marche nellambito dell’'Iniziativa Adriaticofiiwa, per concorrere in
maniera piu incisiva e coordinata a finanziamenti coranng nazionali.

8. E’ necessario costituire wruppo di lavoro che, coordinato dalla Segreteria del
Forum presso la Camera di Commercio di Ancona, coinvgigdle Camere di
Commercio che intendano svolgere un ruolo attivo e propositivoa nell
progettazione del Centro di Coordinamento del Turismo e deitani di forza da
realizzare attraverso il costituendo organismo, al fine pddmuovere la
macroregione Adriatico-lonica nella sua identita comuneet rispetto delle
specificita locali.

La realizzazione di una proposta cosi articolata e defimecessita
dellimpegno di risorse umane competenti e di un apporto fiadozla parte di ogni
Camera aderente al Forum, che si propone in 10.000 €, imp@rtconsentirebbe di
avviare in tempi brevi il progetto per la creazione delt@edi Coordinamento e di
presentarsi in maniera autorevole al fine di accedefi@aamziamenti comunitari,
nonché a contributi di istituti bancari di rilevanaazionale ed internazionale. In tal
modo ogni Camera che partecipera al progetto dimostrer@rediere realmente
all'iniziativa e di voler sviluppare azioni concrete secondmncetto consortile che
contraddistingue guesta associazione di carattere sowwnakz che vuole essere
sempre piu operativa nel rispetto della pari dignita’ di ogggstio.

Si invitano pertanto le Camere interessate a manifestansquiéto alla segreteria |l
proprio interesse entro 60 giorni.



Da ultimo il tavolo di lavoro intende esprimere una raccaltaammne alle
autorita competenti affinche vengano superate, nei lirdl possibile, le
problematiche collegate al rilascio dei visti per il gidm di turisti provenienti dai
paesi dellEuropa Centro Orientale, che tanto ostacolano loppa del turismo
nell'area balcanica.
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