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«Progetti concreti per I’ occupazione
La spinta dalle Camere di commercio

Giampieri al Forum di Corfu: «Obiettivo la crescita dell’ areay

PROGETTI «concreti e can-
tierabili che ci aiuteranno a
crescere e quindi ad accresce-
re ’occupazione». Parte dalle
azioni concrete lintervento
del presidente della Camera
di Commercio di Ancona Ro-
dolfo Giampieri nel bilancio
dell’edizione 2014 del Forum
degli enti camerali dell’Adria-
tico e dello Jonio che si & svol-
ta a Corfll nei giorni scorsi.
«’Europa sta diventando da
Europa degli Stati, Europa
delle Macroregioni», ha esor-
dito Giampieri, aprendo il
Suo intervento con un ricor-
do di Jadranka Radovanic, la
presidente  della Camera
del’Economia di Spalato e
fondatrice nel 2001 del Fo-
rum insieme alla Camera di
Commercio di Ancona, scom-
parsa pochi giorni fa. «A
Corfit — ha continuato — ab-
biamo presentato progetti cre-
dibili finalizzati alla crescita e
quindi all’occupazione, che &
un problema collettivor. I1 se-

gretario del Forum Michele
De vita ha sintetizzato il lavo-
ro svolto dai Tavoli tematici,
corrispondenti ai quattro Pila-
stri della Mrai, soffermandosi
in particolare su quello del tu-
rismo, dove & stato anche lan-
ciato il portale on line in cui
gli operatori dell’area potran-
no promuovere e¢ vendere i
prodotti turistici tematici, e
sul tavolo agricoltura, incen-
trato soprattutto sul progetto
MedDiet per la diffusione e il
sostegno della dieta mediter-
ranea nell’area.

ADRIATICO E IONIO

La Macroregione

punta su turismo a tema
e dieta mediterranea

«I dati emersi dal nostro tavo-
lo — ha affermato Adriana
Brandoni, presidente del Co-
mitato imprenditoria femmi-
nile di Ancona — sono preoc-
cupanti: in particolare, c’¢
una contrazione del credito al-
le imprese femminili ed & ve-
nuta meno, quando non addi-

rittura soppressa, la program-
mazione a sostegno. Questo
nonostante che la presenza
femminile abbia garantito,
nell’area, il mantenimento
dei posti di lavoro. Come sem-
pre, poi, sono stati confermati
1problemi del gap retributivo
a parita di condizioni di lavo-
ro e della scarsa presenza fem-
minile nei ruoli chiave».

L’OBIETTIVO ¢, attraverso
la Mrai, di superare queste
criticita. Il tavolo ha analizza-
to le dinamiche dei traffici
marittimi in Adriatico, «co-
me stanno cambiando e come
ci si deve adeguare», ha spie-
gato ’assessore al Porto del
Comune di Ancona Ida Simo-
nella, evidenziando il calo co-
stante del numero di passeg-
geri, la crescita del traffico
container e le ottime prospet-
tive del comparto crociere.
Un’esigenza che viene rimar-
cata in ogni occasione in cui
si parla di rilancio del porto:
«E’boom di crociere, dobbia-
mo attrezzarci».

Fitaggho af uso esciushve del commmiliante, Fiprodiziane vietala,

infuibsisiomaintodats i




Corriere Adriatico

pata: 200612014 NJARCHE

Pagina: 3

1

v I/ Forum delle Camere di commercio dell’Adriatico e dello Tonio

Tutti nel segno della Macroregione

MICHELEROCCHETTI

Ancona

Sviluppare un programma di
attivita comuni dalle quali
emergano progetti credibili e
immediatamente cantierabili
destinati a creare coscienza del-
le opportunita offerte dalla na-
scente Macroregione Adriati-
co-Tonicain un’otticadirilancio
delle economie locali. E' questo
il compito che si sono dati gli
enti camerali nel corso del 13°
Forum delle Camere di com-
mercio dell’ Adriatico e dello To-
nio, tenutosi a Corfudal 10 al 12
giugno, con la partecipazione
di 200 delegati dei sette paesi
che si affacciano sulle sponde
dell’Adriatico.

“La costituzione della Ma-
croregione Adriatico-Tonica &
ormai alle porte - ha dichiarato
il presidente del Forum e della
Camera di commercio di Anco-
na, Rodolfo Giampieri - E'infat-
ti appena stato approvato dalla
Commissione europea il Piano
di Azione della futura Macrore-
gione che verra presentato al
Consiglio della Ue il 24 giugno.
Si tratta di un passaggio fonda-
mentale nella costruzione del
futuro (nell’area sono presenti
1,8 milioni di piccole e medie
imprese e che al suo interno nel
2013 ci sono stati scambi com-
merciali pari a circa 26,7 miliar-
di) nel quale gli enti camerali in-
tendono essere presenti attra-
verso fatti concreti. Questo no-
stro impegno & stato riconosciu-
to dalla Commissione europea
il cui Piano d’azione riprende le

posizioni emerse al Forum”.

Al centro delle scelte politi-
che per il rilancio economico
dei paesi della Macroregione ci
sonoinnanzituttoil turismo e la
sostenibilita. Il tavolo del turi-
smo, che durante il Forum é
quello che ha riscontrato il
maggiore interesse, ha in parti-
colare assunto I'impegno di de-
finire progetti europei per la
promozione verso mercati in-
ternazionali del marchio om-
brello Adrion attraverso pac-
chetti turistici tematici, sosteni-
bili e transfrontalieri. Stretta-
mente legato al turismo & il te-
ma dei trasporti. E' stato infatti
osservato che, dopo il tracollo
del traffico passeggeri su navi

-
Il presidente del Forum e della Camera di Commercio di Ancona Giampieri

in concomitanza con la crisi
greca, ora c’é unrecupero. Lin-
tenzione & quindi quella di pun-
tare sullo sviluppo delle auto-
strade del mare, privilegiando,
perd, politiche a sostegno
dell'intermodalita e facendo at-
tenzione alla tendenza in atto
che favorisce i porti in grado di
ospitare navi di grandi dimen-
sioni. Per quanto riguarda
I'agricoltura é stato firmato un
protocollo perla valorizzazione
della dieta mediterranea. Infi-
ne al Forum ¢ stato ribadito il
sostegno all'imprenditoria fem-
minile, sia per una questione di
giustizia sociale, sia peri benefi-
cioccupazionali.
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La realta
Macroregione
affari in pista
per 27 miliardi

» Al forum delle
Camere di Commercio
gli scenari imminenti

LA SVOLTA

ANCONA Affari nell'export per 26,7
miliardi, 45 istituzioni, 1800 asso-
ciati, tre progetti di sviluppo gia
citati nel Piano d'azione della Ma-
croregione, approvato l'altro gior-
no dalla Commissione europea,
marchio Adrion, MedDiet e il
gruppodi progettazione europea.
E il peso del Forum delle Camere
di commercio dell'Adriatico e del-
lo Ionio (Aic), uno degli assi por-
tanti della strategia macroregio-
nale che sara operativa da genna-
i0 2015. I progetti messi in campo
dall'Aic, nel suo meeting annua-
le, quest'anno tenutosia Corfii sa-
ranno combustibile per il motore
di sviluppo del nuovo soggetto eu-
ropeo. «L'Europa sta diventando
Da Europa degli Stati a Europa
delle Macroregioni». Cosi esordi-
sce il presidente del Forum, Ro-
dolfo Giampieri, che nel suo in-
tervento ricorda commosso Ja-
dranka Rodovanic, la presidente
della Camera di Commercio di
Spalato, scomparsa una settima-
na fa.

Dal vertice sull'isola greca, il
Forum torna con «progetti con-
creti e cantierabili, il che vuol di-
re crescita economica ed occupa-
zione - spiega Giampieri -. Il siste-
ma camerale vuole segnare ed ac-

compagnare lo sviluppo della Ma-
croregione». Come? Ad illustrar-
lo per primo, Michele De Vita, di-
rettore generale dell'ente camera-
le anconetano che sintetizza i ri-
sultati dei tavoli tematici attorno
ai quali si & discusso una settima-
na fa a Corfu. Sul tavolo del turi-
smo si punta al lancio e al consoli-
damento del brand Adrion, citato
nel Piano d'azione macroregiona-
le, e intanto & gia attivo il portale
online in cui gli operatori dell’
area potranno promuovere i loro
prodotti turistici tematici e rice-
vere la certificazione del nuovo
marchio. Ancora, I'avvio di siste-
mi di certificazione per le perfor-
mance turistiche di sostenibilita
e la valorizzazione dell’'Adriatic
innovative factory, il progetto in-
serito anche nel distretto cultura-
le evoluto della Regione. Sul tavo-
lodell'agricoltura ¢ stato siglatoil
protocollo d'intesa su MedDiet,
per la promozione ed il sostegno
della dieta mediterranea, anche
in vista dell'ormai prossima
Expo. Tra le sessioni di discussio-
ne a Corfu quella sull'imprendito-
ria femminile, settore che soffre e
per il quale l'intervento della Ma-
croregione pud essere decisivo
per superare le criticitd. «Nell’
area del Forum c'é stata una con-
trazione del credito alle imprese
femminili ed & venuta meno la
programmazione a sostegno, no-
nostante le aziende condotte da
donne abbiano garantito il man-
tenimento dei posti di lavoro - il-
lustra Adriana Brandoni, presi-
dente del Comitato imprendito-

Il parlamento europeo

David Favia

«Il cambio di passo
¢ questa Giunta»

«Degliuominine parleremo
allafine, haragione Comi,ele
primarie non sono un dogma,
come non losonostate in
Piemonte. Cosi come non vedo
all'orizzonte dei Renzi
marchigiani capaci di
imprimere uncambio di passo
cheinvecelagiuntaregionale
ha pil volte avuto». Cosi David
Favia,leader di Centro
democratico,inmeritoal
dibattito primarie si-primarie
noperindividuare il candidato
governatore del centrosinistra.

ria femminile -. E stato inoltre
confermato il gap retributivo ri-
spetto al resto d'Europa a parita
di posti di lavoro». Infine il tavolo
dei trasporti dove, come riporta-
to dall'assessore al Porto di Anco-
na, Ida Simonella, rappresentan-
te del Forum delle Citta dell
Adriatico e delloIonio «si deve re-
cuperare il milione di passeggeri
persinell'arco di 5 anni, anche se
sara difficile tornare ai tempi
pre-crisi». Comerisalirela china?
«Dotare i porti di infrastrutture
adeguate per rendere gli scali
competitivi, seguendo alcune
best practise, l'intermodalita, le li-
nee con la Turchia, i traffici ro/ro
che stanno crescendo CON I'Alba-
nia, il mercato crocieristico».
Agnese Carnevali
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